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برنامه‌ریزی‌ها و سیاست‌های اقتصادی و تولیدی در بازار هر محصولي از جمله زعفران به درجه، شدت و نوع انحصار در 

بازار آن محصول بستگی داشته و آگاهی دقیق از ساختار بازار، در برنامه‌ریزی آینده آن نقش موثری داشته و باعث استفاده 

کاراتر از ابزارهای بازار مانند تشکل‌های صنفی، بورس وتعاوني‌ها می‌گردد. در این مطالعه، ساختار انحصار در بازار داخلي 

زعفران در سال 1402 مورد بررسي قرار گرفت و داده‌ها به صورت پیمایشی و تکمیل پرسشنامه، از تجار زعفران )تجارمحلی- 

عمده‌فروشان و صادرکنندگان( از استانهای خراسان رضوی و جنوبی دریافت شد. نتايج مطالعه نشان داد کشش انحصار کمتر 

از 0/5 بوده  و بیانگر شدت کم شرایط انحصاری در سطح خریداران محلی وعمده‌فروشان و وجود انحصار خريد در سطح 

تجار بزرگ و صادرکنندگان است. همچنین در فروش زعفران برای هر سه عامل بازار شاخص انحصار کمتر از 0/5 برآورد 

گردید و بیانگر آن است که شدت انحصار در فروش زعفران کمتر از شدت آن در خرید میباشد. پيشنهاد ميشود براي کاهش 

شدت انحصار در بازار زعفران و افزایش رقابت در این بازار به ایجاد و یا توسعه نهادهایی مانند بازار بورس زعفران، ،شرکتهای 

تعاونی و تشکل‌های مردم‌نهاد در زمینه بازاررسانی زعفران اقدام گردد.  
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بیان مسئله
و  تعیین  توانايي  از  عبارت  بازار  قدرت     
دریافت قيمتي بالاتر از هزينه نهايي توليد است 
قدرت  وجود  عدم  نشان‌دهنده  رقابتي  رفتار  و 
فعال  يك  توانايي  بازار  قدرت  ميباشد.  بازار 
اقتصادی جهت كسب سودهاي اقتصادي بالاتر 
ناشي  اين قدرت  میباشد.  )نرمال(  از حد طبیعی 
كارآيي  بازار،  به  ورود  موانع  چون  عواملي  از 
بازار، علائم تجاري )برند( و مزيت‌هاي حق ثبت 
اختراع است. سهم بنگاه‌ها از بازار، مسئله مهمي 
بين  ارتباط  نحوه  است.  بازار  قدرت  ايجاد  در 
از اهميت زیادی برخوردار مي‌باشد  نيز  بنگاه‌ها 

)عبدالهی عزت‌آبادی، 1391(.
ساختار  بررسی  با   )1404( معین‌الدینی   
وجایگاه  فعلی  وضعیت  داد  نشان  زعفران 
حدود   ،1402 سال  در  ایران  زعفران  صادرات 
همچنین  است.  جهانی  صادرات  از  درصد   42
نتایج به دست آمده نشان داده که بازار زعفران 
رقابتی  سمت  به  کامل  انحصار  حالت  از  ایران 
درحال تغییر است و این امر نشاندهنده ضعف

این  جهانی  بازار  در  حضور  برای  موجود  ‌های 
محصول ارزشمند میباشد.

منصوریان و محمدی )1397( در مطالعه‌ای با 
عنوان بررسی کارایی بازار داخلی انواع زعفران 
در ایران به این نتیجه رسیده‌اند که نوسان قیمت‌ها 
و همچنین شفاف نبودن بازار مهمترین مشکلات 

تولیدکنندگان در زمینه بازار زعفران است.
با  مقابله  براي  روش‌هايي  تاريخ  طول  در 
تراست  ضد  قوانين  همچون  بازار،  در  انحصار 
اين  بر  غالب  نظرات  و  عقاید  است.  شده  ارائه 
است كه بازارهاي كشاورزي به صورت رقابت 

كامل رفتار مكينند. با وجود اين، در يك بازار 
محصولات  توليد  فرآيند  شاخص،  كشاورزي 
خام به وسيله تعداد زيادي از كشاورزان صورت 
ميگيرد كه به صورت منطقه‌اي پراكنده شدهاند. 
قيمت  گيرندگان  به صورت  توليدكنندگان  اين 
عمل مكينند. محصول خام حجيم و يا فاسدشدني 
بوده و بنابراين هزينه حمل آن بالا است. خريد  
بنگاه‌هاي  وسيله  به  كشاورزي  محصولات 
مي‌گيرد.  صورت  محدودي  نسبتاً  بازاريابي 
مسئله  كلي،  تصور  خلاف  بر  ديگر  عبارت  به 
كشاورزي  محصولات  بازار  در  انحصار  وجود 
موسسات  بنگاه‌‌ها،  زياد  احتمال  به  است.  جدي 
و افرادی در بازارهاي كشاورزي و منابع طبيعي 
خريد  انحصار  قدرت  خود  از  كه  دارند  وجود 
نشان ميدهند. لذا هر دو مسئله انحصار خريد و 
انحصار فروش در بازارهاي كشاورزي از اهميت 
بسيار بالايي برخوردار است. كيي از محصولات 
در  انحصار  احتمال  كه  ايران  كشاورزي  مهم 
به  تولیدکنندگان و مسئولین  اذهان  بازار آن در 
از  اين،  بر  علاوه  میباشد.  زعفران  آمده  وجود 
وجود  ايران  در  زعفران  بازار  مهم  شاخص‌هاي 
نوسانات بالاي قيمت و عدم ثبات طی سال‌های 
اخیر در این بازار است. شدت زیاد انحصار در 
بر  سلطه‌جويانه  تسلط  مشكل  ايجاد  باعث  بازار 
بازار میگردد. مشكل تسلط بر بازار بدين مفهوم 
و  آتي  بازارهاي  در  اعضاي كوچك  كه  است 
اختيار معامله در مقابله با اعضاي انحصاري توان 
رقابت نداشته و در بعضي از مواقع آزادي آنها در 
مورد مشاركت يا عدم مشاركت در بازار سلب 
انحصار،  وجود  از  ناشي  بازار  بر  تسلط  ميشود. 
قيمت‌هاي  واريانس  و  نوسانات  افزايش  باعث 

بررسي  ....
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نقدي ميشود. به عبارت ديگر، با وجود تسلط بر 
یابد،  توسعه  بازار  بر  نظارت  مسئله  بايستي  بازار 
که اين مسئله خود نيازمند شناخت دقيق ساختار 

بازار و تعيين درجه انحصار در آن است.
زمينه  در   )1389( عبدالهی  توسط  مطالعه‌اي 
تعيين درجه انحصار در بازار داخلي پسته ايران 
انجام شده است. ایشان با استفاده از روش حدس 
و گمان به بررسی وضعیت شدت انحصار در بازار 
پسته ایران مبادرت کرده و نتیجه گرفته است در 
پسته  سطح تجار صادرکننده و غیر صادرکننده 
حدس  کشش  ترتیب  به  محصول  فروش  در 
وگمان 0/28 و 0/29 برآورد شده که به حالت 
مقدار  خرید،  در  میباشد.  نزدیک  رقابتی  بازار 
کننده  تجار صادر  برای  و گمان  کشش حدس 
0/64 به دست آمده که نشان می‌دهد در خرید 
پسته تجار صادرکننده به انحصار نزدیک میباشند 
ولی برای تجار غیر صادرکننده در خرید 0/32 
نزدیکتر  رقابتی  به سمت  برآورد شده است که 
میباشد. در تحقیقی که توسط شبان و همکاران 
بازار  ساختار  و  فنی  کارایی  عنوان  با   )1393  (
شده  حاصل  نتیجه  این  گردید   انجام  زعفران  
جانبه  چند  انحصار  ایران  زعفران  بازار  در  که 
وجود داشته و سهم عوامل بازاررسانی در قیمت 

زعفران حدود 14/78 است.
 با استناد به مطالب فوق ميتوان گفت مسئله 
كشاورزي  در  فروش  و  خريد  انحصار  وجود 
قابل  آن  منفی  اثرات  و  پيامدها  و  بوده  جدي 
توجه ميباشد. با توجه به بازار بيثبات و با نوسانات 
زیاد قيمت زعفران در سالهای اخیر به نظر می

رسد این بازار نيازمند كنترل و دخالت است. به 
همین دلایل اهميت و نقش اساسي مطالعه جاري 

مختلف  سطوح  در  انحصار  شدت  تعيين  در 
خريداران محلي، عمده‌فروشان و  صادركنندگان 
زعفران مشخص ميشود. همچنین تاکنون بررسی 
رفتار اقتصادی تجار زعفران به صورت تفکیک 
بین تجار فعال در زمینه بازار زعفران انجام نشده 
است و با توجه به شرایط عوامل بازار زعفران که 
دریافت آمار و اطلاعات از آنان دشوار میباشد، 
این مطالعه علاوه بر بررسی وضعیت رفتار عوامل 
بازار زعفران، نحوه دریافت اطلاعات دقیقتر از 

تجار را نیز ارائه مینماید. 

معرفی دستاوردها 
بازار  در  انحصار  ساختار  مطالعه،  این  در 
داخلي زعفران در سال 1402 مورد بررسي قرار 
گرفته است. آمار و داده‌های تحقیق به صورت 
پیمایشی و تکمیل پرسشنامه از تجار زعفران از 
دریافت  جنوبی  و  رضوی  خراسان  استان‌های 

شده است. 
تعريف  انحصار  قدرت  در  معمول  روش 
در  پارامتر  اين  ميباشد.   )λ( بازار  قدرت  پارامتر 
محدوده )1 و 0( قرار دارد. این پارامتر در بعضي 
تفسير  گمان1  و  حدس  كشش  عنوان  به  موارد 
عنوان  به  ساده  طور  به  ديگر  موارد  در  و  شده 
نهايي  هزينه  به  نسبت  قيمت  افزايش  از  معياري 
ميباشد. به طوري كه λ= 0  معادل رقابت كامل 

بوده و λ =1 معادل انحصار خالص است. 
فروش  يا  خريد  در  بنگاه  هر  اساس  این  بر 
آگاهي  اين  به  توجه  با  بايستي  محصول 
تغيير  به  نسبت  رقبايش  كه  نمايد  تصميم‌گيري 
در متغير استراتژيك بنگاه )قيمت يا مقدار( چه 

1 Conjecture elasticity
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ستاده  اگر  بنابراين  ميدهند.  نشان  عكس‌العملی 
Vi بگيريم،   نظر  در   qi به صورت  را  iام  بنگاه  

عكس‌العمل  از   i بنگاه  گمان  و  حدس  بيانگر 
رقبايش ميباشد.

فرمول 1

عبارت  يك  به  تبديل  قابل  آساني  به   Vi

كشش است كه در محدوده )1 و 0( قرار دارد 
)سکستون، 2003(. در حالت رفتار رقابت كامل، 
بنگاه بدون توجه به تصميمات رقبا عمل نموده 
و بنابراين   Vi =0  است. ولی در حالت رقابت 
رفتار  از  را  خود  حدس  گيرنده  تصميم  ناقص 
 Vi  >  0 بنابراين  و  داده  قرار  نظر  در  رقبا  دیگر 
ميگردد. همچنین در حالتي كه  انحصار خالص 

وجود داشته باشد  Vi =1 خواهد شد. 
رابطه )2( )مدلC.V. ( عكسالعمل رقبا را در 
توليد  بهينه  سطح  زمينه  در  تصميم‌گيري  هنگام 

در نظر ميگيرد. 
فرمول2

بين  گمان  و  حدس  کشش  یا   .C.V مقدار 
صفر و يك قرار دارد. هرچه مقدار C.V. به صفر 
رقابت  از  بالاتري  درجه  بيانگر  باشد،  نزدكيتر 
را  بزرگتري  عدد   .C.V مقدار  هرچه  و  است، 
در  انحصار  از  بالاتري  درجه  بيانگر  دهد  نشان 
در  که  میشود  اشاره  نکته  این  به  است.   بازار 
این تحقیق ساختار بازار در سه سطح خريداران 
زعفران  صادركنندگان  و  بزرگ  تجار  محلي، 

محاسبه شده است.

برآورد شدت انحصار در خرید زعفران 
خرید  در  انحصار  برآورد  و  بررسی  برای 
زعفران توسط تجار مبادرت به تهیه پرسشنامه‌ای 
شد که مهمترین پرسش آن برای دریافتن اینکه 
زعفران  بازار  دست‌اندرکار  گروه   از  هریک 
چگونه نقش اقتصادی خود را ایفا مینمایند. برای 
بررسی وضعیت  برای  اساسی  منظور سئوال  این 
انحصار خرید زعفران انجام شد. اگر محصولی 
كه تاجر زعفران در حال حاضر به قيمت  کمتری 
میخرد، رقيب او در حال خريدن همان زعفران 
چه  باشد،  بیشتری  قيمت  با  کیفیت  همان  با  و 
تغييري در قيمت خريد داده و آن را به چه مبلغی 

بالاتر از مبلغ فعلی خواهد خرید؟
این پرسش بيانگر واكنش يك بنگاه و یا فرد 
تاجر نسبت به تغيير رفتار بنگاه و یا تاجر ديگر 
در خريد زعفران بوده و بيانگر شدت، درجه و 
یا رتبه‌ای از وجود يا عدم وجود انحصار خريد 
میباشد. در اين پرسش، تاجر اول جهت كسب 
قيمت  تا  مينمايد  سعي  بازار  از  بيشتري  سهم 
خريد را افزايش دهد. سپس تاجر دوم نسبت به 
اين رفتار عكس‌العمل نشان داده و قيمت خريد 
خود را تغيير ميدهد. از آنجايي كه در يك بازار 
رقابت كامل هريك از بنگاه‌ها و یا افراد )به علت 
ديگري  به  توجه  بدون  رقبا(  تعداد  بودن  زياد 
تصميم مي‌گيرند لذا هيچ عكس‌العملي از خود 
بنگاه‌ها  از  نشان نمي‌دهند. زيرا ميدانند هر يك 
كه  هستند  كوچك  قدري  به  بازاري  چنين  در 
رفتارشان نمي‌تواند در بازار تاثيري داشته باشد. 
لذا هر مقدار تغيير قيمت تاجر پاسخگو به صفر 
نزدكيتر باشد، بازار زعفران به سطح رقابت كامل 
در خريد نزدكيتر است. در مقابل هرچه تغييرات 
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تاجر پاسخ‌دهنده به ميزان تغييرات قيمت رقيب 
باشد،  نزدكيتر  میلیون ريال در يكلوگرم(  )یک 
شرايط بازار به انحصار خريد شبيه‌تر خواهد شد.

گمان  و  حدس  كشش  اگر  شرایط  اين  در 
برابر با 1 باشد بازار انحصار خالص بوده و اگر 
برابر با صفر باشد، بازار در شرايط رقابت  كامل 
قرار دارد. به عبارت ديگر هرچه اين عدد به 1 
نزدكيتر باشد شرایط  بازار به سمت  انحصاري 
باشد  نزديك‌تر  صفر  به  هرچه  و  دارد  گرایش 
نتایج  براساس  است.  متمایل‌تر  رقابتي  بازار  به 
تجار  خرید  زمان  در   1 جدول  از  استخراجی 
خرده‌فروش محلی و همچنین تجار عمده‌فروش 
دست  به  کشش  و  داشته‌اند  رقابتی  گرایشات 
که  است  بوده   0/5 از  کمتر  آنان  برای  آمده 
نشان می‌دهد تجار محلی با کشش 0/314 دارای 
تجار عمده فروش  به  نسبت  رقابتی‌تر  ساختاری 
تجار  گروه  دو  هر  در  هستند.   0/474 باکشش 
خرید  در  عمده‌فروشان  و  محلی  خرده‌فروش 
زعفران ساختاری نزدیک به رقابتی دارند. تجار 
حدود  کشش  با  مطالعه  این  در  کننده  صادر 
0/632 گرایش به سمت انحصار در خرید دارند.

برآورد شدت انحصار در فروش زعفران 
فروش  در  انحصار  برآورد  و  بررسی  برای 
زعفران توسط تجار نیز مانند خرید اقدام گردید 
و برای این منظور پرسش اساسی  برای بررسی 
شد.  انجام  زعفران  فروش  انحصار  وضعیت 
فروشندگان محصول جهت فروش بیشتر و كسب 
سهم زیادتر از بازار نياز به كاهش قيمت دارند. 
رفتار  پرسش  این  طريق  از  و  منظور  این  برای 
عكس‌العمل  جهت  پاسخ‌دهنده  تاجر  اقتصادی 
نسبت رقیب او مطرح شده است. در صورتي كه 
تاجر پاسخ‌دهنده در مقابل کاهش قیمت رقیب، 
هيچ تغيير قيمتي ندهد بيانگر وجود رقابت كامل 
در بازار فروش است و اگر به اندازه یک میلیون 
ريال، قيمت فروش را كاهش دهد نشانه وجود 

شرايط انحصار خالص فروش مي‌باشد.
جدول شماره 2 نشان میدهد در بازار فروش 
محصول برای هر سه گروه  تجار زعفران ضریب 
در  و  بوده   0/5 از  کمتر  آمده  دست  به  کشش 
زمان فروش زعفران هیچیک از گروه‌های دخیل 
در بازار زعفران دارای انحصار کامل نبودهاند. 
در گروه تجار صادرکننده اگرچه در زمان خرید 
در  ولی  میباشند  بالاتری  انحصار  شدت  دارای 
انحصاری  حالت  دارای  محصول،  فروش  زمان 
کمتری بوده و به سمت رقابتی نزدیکتر میباشند.

1 

 

 برآورد وجود انحصار خرید در بازار داخلی زعفران- 1جدول 

تجار عمده  تجار صادرکننده
 فروش

 تجار محلی
(خرده  فروش)  نام متغیر 

 (میلیون ریال بر کیلوگرم)میسان افسایش قیمت خرید تاجر فرضی  10 10 10

632 474 314 
میلیون ریال )دهنده پاسخمیسان افسایش قیمت خرید تاجر 

 (برکیلوگرم
 فرضی ید تاجردرصد افسایش قیمت خر 3.77 3.77 3.77

 دهنده پاسختاجردرصد افسایش قیمت خرید  1.2 1.8 2.4

 (.C.V) انحصار  کشش 0.314 0.474 0.632
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توصیه ترویجی
زعفران  بازار در خريد  رفتار عوامل  بررسي 
زعفران  كننده  صادر  غير  تجار  كه  داد  نشان 
رفتاري نزديك به حالت رقابتی دارند. در مقابل 
تجار صادركننده و عمده‌فروش، رفتار انحصاري 
رفتار  ديگر،  عبارت  به  مي‌دهند.  نشان  خود  از 
تجار صادرکننده زعفران بيشتر به انحصار خريد 
كدام  هيچ  محصول،  فروش  در  است.  نزديك 
از سه عامل اصلی بازار زعفران رفتار انحصاري 
نزدیکتر  رقابتی  سمت  به  و  نداده  نشان  خود  از 
خريد  در  كه  نيز  كننده  صادر  تجار  هستند. 
انحصاري  به  نزدیک  رفتاری  داراي  محصول 
قدرتي  چنين  از  محصول  فروش  در  داشته‌اند 
براي کاهش  پيشنهاد مي‌شود  نيستند.  برخوردار 
شدت انحصار در بازار زعفران و افزایش رقابت 
در این بازار به ایجاد و یا توسعه نهاده‌ایی مانند 
و  تعاونی  شرکت‌‌های  زعفران،  بورس  بازار 
بازاررسانی  زمینه  در  مردم‌نهاد  تشکل‌های 

زعفران اقدام گردد. 
2 

 

برآورد وجود انحصار فروش در بازار داخلی زعفران - 2جدول 
تجار 

 صادرکننده
 

تجار عمده 
 فروش

 تجار محلی
(خرده  فروش)  نام متغیر 

(میلیون ریال برکیلوگرم)میسان افسایش قیمت فروش تاجر فرضی  10 10 10  

461 425 354 
میلیون ریال ) دهنده پاسخمیسان افسایش قیمت فروش تاجر 

(برکیلوگرم  

 درصد افسایش قیمت فروش تاجر فرضی 3.8 3.8 3.8

  دهنده پاسخدرصد افسایش قیمت فروش تاجر 1.34 1.6 1.7

 (.C.V) انحصار  کشش 0.35 0.43 0.46

 

بررسي  ....
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